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TURISMO

UNWTO AWARDS
L’italiana Ecobnb
vain finale

Lasocieta, fondata da
Simone Riccardi, ha sede in
Trentino ed harealizzato
un network digitale perle
prenotazioni di vacanze
ecosostenibili. E stata
selezionata dall’Agenzia
peril turismo dell’Onu nella
short list nell’ambito dei
riconoscimenti che
verranno consegnati a
Madrid il 18 gennaio.
Insieme con Ecobnb, nella
categoria delle imprese
innovative, ¢’¢ anche
Carlson Rezidor. Il 2017 per
I’Onu ¢ 'anno del turismo
sostenibile.

INCENTIVI

Il Veneto stanzia
12 milioni

Dodici milioni: a tanto
ammontano le risorse che la
Regione Veneto, su
proposta dell'assessore al
turismo, Federico Caner, ha
messo a bando, con fondi
del Por Fesr2014-2020,
destinati ad ammodernare,
ristrutturare e innovare le
strutture ricettive per
migliorare la qualita
dell'offerta.

MILANO

Nuovo 5 stelle
il Fifty house Lhm

Soft opening per un nuovo
boutique e design hotel nel
centro di Milano, il Fifty
house, una cinquantina tra
camere e suites che fa capo
alla societa di management
Lhm (Ramada, Hilton e
Wyndham) . Lhmin
gestione oltre 800 camere e
hainprogetto diarrivare a
gestire altre mille camere in
citta chiave italiane, fra cui
Milano (dove ¢ gia presente
conil RamadaPlaza),
Venezia (con tre progettiin
corso) e Roma.

Industria dei viaggi. Indagine Federalberghi: superata nel 2016 per la prima volta la quota dei 400 milioni

Hotel, record di pernottamenti

Bocca: cresce I'allarme abusivi - Per I'Epifania 2,4 milioni in vacanza

Francesco Prisco
MILANO

Un'Epifania d'oro a corona-
mento diun'annata formidabile
peril turismo in Italia. Se Natale
e Capodanno hanno regalato
grandi soddisfazioni alle strut-
ture ricettive di casa nostra, il
pontedel 6gennaiosiapprestaa
farealtrettanto: circa 2,4 milioni
di italiani saranno in vacanza
durante questo week end lungo,
perunacrescitadell'l,7orispet-
toall'anno scorso.Nel95,99% dei
casilametadel viaggio sara pro-
prioil Bel Paese, controil contro
i194,4% del 2016.

I dati escono dal consueto re-
port di Federalberghi elaborato
con Acs Marketing Solutions.
Neemerge che1,1milionidituri-
sti partiranno in questi giorni,
mentre dei restanti turisti
798mila hanno addirittura ini-
ziato la loro vacanza a Natale e
altri so6mila sono fuori casa da
Capodanno. Per coloro che si
muovono solo all'Epifania, la
durata media si assestera sulle
3,2nottiafrontedelle2,9del2016
el'alloggio preferito saralacasa
di parenti o amici nel 36,7% dei

casi,seguitodall'albergo col 20,1
percento.Ilgirod'affaridovreb-
be per questo attestarsi sui 437
milioni, con una spesa media
comprensiva di trasporto, al-
loggio,ciboedivertimentichesi
aggirerasuizgyeuro,inlieveca-
lorispettoaigo7eurodelloscor-
soanno. Chirestaall'internodei
confini spendera 387 euro, chi
vaall'estero salira a 625 euro.

Il rapporto, secondo il presi-
dente diFederalberghi Bernabo
Bocca, «completa il quadro po-
sitivo che ha contrassegnato il
bilancio delle festivita di Natale
e Capodanno, chiudendo inbel-
lezza un 2016 che per la prima
volta nella storia registra piu di
400 milioni di pernottamenti
nelle strutture ricettive italia-
ne».Restatuttaviadaaffrontare
iltemadel contrasto all'abusivi-
smo, decisivo per lo sviluppo
del settore. Un fenomeno che,
per il presidente degli alberga-
tori,rappresentauna«piagache
inquina il mercato e mette il
piombo nelle ali degli operatori
onesti». A riguardo, Bocca ri-
corda che secondo le stime del
Rapportoitaliano sul turismole

Lo scenario del turismo
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presenze effettive che si realiz-
zano sul mercato italiano sono
circa un miliardo. Ci sono dun-
que seicento milioni di pernot-
tamenti che vengono venduti
sul mercato nero».

E un buon momento, in ogni
caso, anche per il movimento
degli agriturismi, i cui arrivi
nelle festivita natalizie con
I'Epifania secondo Coldiretti
salgono a quota 8oomila, per
una crescita del 6% sull'anno
scorso. Merito della ricerca di
oasi di tranquillita a riparo
dall'allerta terrorismo, certo,
maanchediun'offertachenegli
anni ha saputo qualificarsi con
servizi innovativi per sportivi,
nostalgici, curiosie ambientali-
sti, come l'equitazione, il tiro
con l'arco, il trekking o attivita
culturali come la visita a per-
corsiarcheologicionaturalisti-
ci, ma anche corsi di cucina e
wellness. Secondo I'analisi del-
la Coldiretti ci sono ben 22.238
strutture agrituristiche attive
in Italia, per un aumento del
33% rispetto a dieci anni fa.

,@MrPriscus
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Promozione. In Emilia-Romagna apertura senza limiti - Cervia citta laboratorio

Scatta la deregulation per le spiagge

Ilaria Vesentini

11 2017 si apre con una chance
ineditaperii.soostabilimentibal-
neari che punteggiano i 110 chilo-
metri di costa romagnola e per
tuttal’economiatrailidiestensie
Cattolica: apertura tutto 'anno.
L’ordinanzabalneare che dail via
al “mare d’inverno”, annunciata
dalla Giunta regionale a fine di-
cembre e che sara emanata entro
fine mese, punta a destagionaliz-
zare il turismo rivierasco e a in-

centivare investimenti innovati-
vi, permettendo agli stabilimenti
balnearidirestare aperti36s gior-
niperristorazione, attivitasporti-
ve e di intrattenimento. In linea
con la riforma dell’organizzazio-
ne turistica che ragiona ora per
“destinazioni” (non piu per pro-
dotti;RomagnaeFerraradiventa-
noun’unicaareaomogenea)esot-
to la spinta dei 15 milioni di fondi
Uemessiadessoabando perlari-
qualificazione turistica, commer-

ciale e culturale, conl’attesa di at-
tivare 43 milioni di investimenti.
«Vogliamoaumentarelattratti-
vitaturisticainvernale dellanostra
costa e riprenderemo anche il
pressing sul Governo affinché
vengaapprovatalaleggedelegasul
demanio marittimo per dare cer-
tezza agli operatori», spiega I'as-
sessore regionale al Turismo, An-
drea Corsini. E gli operatori plau-
dono all’opportunita di lavorare
anche d’inverno e si stanno attrez-

zandoperreagireinproprioaglief-
fetti della direttiva Bolkestein, che
impone la messa all’asta di tutte le
concessioni balneari.
ECerviaafaredaapripista,conil
progetto lanciato da Cooperativa
deibagninieComunepercreareun
consorzio territoriale unico (assie-
me ad albergatori, istituzioni, eser-
centi, privati) con cui rilevare in
blocco le 200 concessioni del Cer-
vese daredistribuire poi ai consor-
ziati,cosidaimpedireloscippodel-

le spiagge per mano di investitori
esteri e salvaguardare il modello
turistico familiare. «La filiera del
mare vale per Cervia 538 milioni di
eurotraspesadirettaeindirettadei
turisti - calcola Nomisma, che ha
curato un’analisi sulla competitivi-
talocale-ehaungradodiaffidabili-
ta economico-finanziaria pari a
0,86 controunamedianazionaledi
0,55, secondo il nostro nuovo
“Equity scoreboard”». Dati che
rendono il progetto consortile ap-
petibile anche perle banche. L'Tsti-
tuto Bruno Leoni sta studiandone
lafattibilitanormativa:lostudio sa-
rapresentato entro febbraio.
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Formazione. Con Il Sole 24 Ore

Costa crociere vara
il progetto «Next»
per le agenzie

Costa crociere rilancia sul-
laformazione dellarete diven-
dita. Si chiama CostaNext-in-
sieme verso il futuro il nuovo
programma che Costa Crocie-
re dedicaalle agenzie di viaggi,
acuioffreservizipersonalizza-
ti con I'obiettivo di supportare
efficacemente lo sviluppo del
business, come sottolinea una
nota. Costa crociere ha studia-
to nuovi corsi di formazione
specifici sull'approccio digita-
le, sulla gestione d'impresa e
sul marketing territoriale, che
sono stati realizzati in collabo-
razione conimportantipartner
qualiil Gruppo Sole 24 Ore, Lo-
gotel e The Vortex

CostaNext ¢ un modello in-
novativo, che affianca il siste-
ma di incentivazione WeCare
e conferma ancora una voltala
volontadiCostaCrocierediin-
vestire sui propripartner attra-
verso un percorso di crescita
condiviso e orientato al futuro.

«CostaNext ¢ un progetto
pionieristico che rappresenta
I'impegno strategico della
compagnia a supportare lo svi-
luppo del business dei propri
partner, le agenzie di viaggi -
commenta Massimo Brancale-
oni, senior vicepresident wor-
ldwide di Costa crociere -.
Concentriamo tutti i nostri
sforzi, energie e risorse a favo-
redeinostripartnerstrategicie
insieme a loro vogliamo conti-
nuare a creare valore e contri-
buire all'evoluzione dei mo-
delli di business della distribu-
zione, dedicando particolare
attenzione alla digitalizzazio-
ne e al geomarketing».

La definizione di questi ser-
vizi ha alla base un lavoro mol-
to complesso di analisi e ricer-
ca,perlaprimavolta,graziealla
gestione dei big data, ¢ stato
possibile incrociare migliaia di
informazioni e dati differenti,

riguardanti agenzie, domanda
effettiva e potenziale del terri-
torio in cui operano. Costacro-
ciere ha coinvolto circa 6mila
agenzie in un' indagine con la
collaborazione di ValueLab.
«ConCostaNextinvestiamo
sututtele8.500 agenzie diviag-
giconcuicollaboriamoinItalia
- spiegato Carlo Schiavon, sa-
les & marketing director Italy
di Costa crociere. - Siamo certi
dipoterdarealleagenzierispo-
ste personalizzate e strumenti
utilieinnovativi».«ConCosta-
Next - conclude Daniel Capri-
le, sales director Italy di Costa
Crociere - il nostro obiettivo ¢

4,5 miliardi

Il settore crociere
Valore complessivo del business
crocieristico nel nostro Paese

che gli agenti di viaggio possa-
no arricchire le proprie com-
petenze e che i sales manager
diventino veri e propri busi-
ness developer, in grado di af-
fiancare le agenzie in un per-
corso di crescita della profitta-
bilita che consenta di racco-
gliere piu efficacemente le
opportunita di businessy.

I primi servizi CostaNext
saranno disponibilidalisgen-
naio 2017, gli altri gradual-
mente nel corso dei primi 3
mesi dell'anno. Dal 19 dicem-
bre 2016, accedendo a Costa
Extra, le agenzie possono co-
noscereilprofiloche Costaha
individuato perloroesceglie-
re di conseguenza il loro pac-
chetto ideale a seconda dei
propri obiettivi.

V.Ch.
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STILI&RTENDENZE

RICONOSCIMENTI
A Schiaparelli titolo
di Haute Couture

LaFedération Francaise de
la Couture ha conferito alla
maison Schiaparelli il titolo
ufficiale di Haute Couture.
Il riconoscimento ¢ arrivato
quest’anno, in occasione
del suo 9o° anniversario. Si
trattainrealta diuna
riassegnazione del titolo
perso quando, nel1954, la
stilista e fondatrice decise
di chiudere la casa di moda
per dedicarsiascrivere la
suaautobiografia
“Shockinglife”.
Oggilamaison hasede
esattamente dove Elsa
Schiaparelli aveva aperto, al
21di Place Venddme, a
Parigi. Uno spirito unico,
un mix d’arte, innovazione,
artigianato, qualita e
audacia, che segnaun
nuovo capitolo di storia
(nella foto, backstage della
haute couture).

M MODA 24

BEAUTY & BUDGET
Creme elasticizzanti,
il test di Moda24

Olio di mandorle dolci,
jojoba, cocco, argan e burro
dikarité uniti a formule hi-
techperle creme
elasticizzanti, formule
specifica perlapelle del
corpo, dall’azione
rassodante, anti-
smagliature: tre prodotti
per tre fasce di prezzo.
www.moda24.ilsole24ore.com

Hi-tech. Una app conferma al consumatore 'autenticita del prodotto che acquista

Certilogo porta negli Usa
il <brevetto» contro i falsi

L’azienda lavora
con 60 marchi
per 14 milioni
di utenti

Marta Casadei

«Abbiamo fondato l'azien-
dadieciannifa,masoloorastia-
mo raccogliendo veramente i
fruttidelnostrolavoro controla
contraffazione.Unpo’perchéle
aziende hanno cominciatoaca-
pire quantoi falsi possano esse-
re dannosiperlaloroimmagine
eiloroconti,unpo’perchéicon-
sumatori stessi, anche a causa
della crisi, hanno cambiato ap-
proccio:sonodispostiaspende-
re di pitt per un prodotto di qua-
lita, e quindi originale». Nel
2006 Michele Casucci ha avuto
un’idea all’avanguardia: creare
uno strumento che, complice la
tecnologia digitale, confermas-
se al consumatore finale 'au-
tenticita del prodotto.

Da quest’idea ¢ nata Certilo-
g0, una piattaforma mondiale
perlaproduct authentication e
la consumer protection: a oggi
l’azienda milanese lavora con
60 marchi internazionali - da
Colmar a Stone Island, passan-
do per Versace e Moschino-
per un totale di 1,4 milioni di
utenti in 170 paesi e circa 100
milioni di prodotti autenticati
in tutto ilmondo.

«Attraverso la nostra app -
spiega Casucci, che oltre ad es-
sere il fondatore di Certilogo ¢
anchel’addellasocieta-¢possi-
bile verificare 'autenticita del
prodottoinquadrando il Qr Co-
de sull’etichetta del capo conlo
smartphoneoinserendoil codi-
cesulnostrosito. Abbiamoscel-

Autenticazione. Inalto la app perlos o Android. Sotto Michele Casucci, ad
diCertilogo e, a destra, il codice sull’etichetta “intelligente”

R
OO g0,

to uno strumento che fosse ve-
loce e facilmente utilizzabile».
Negli ultimi quattro anni le au-
tenticazioni Certilogo sono au-
mentate del 140%.

La lotta ai falsi ¢ in pieno
svolgimento: secondo un’ana-
lisi condotta dalla piattaforma
érisultato contraffattoun pro-
dotto su dieci - circa27mila su
untotale di3oomila pezzi-tra
quelli acquistati nelle catego-
rie moda e lusso negli ultimi
dodici mesi. Il canale pil sen-
sibile, suquesto fronte, ¢laRe-
te: il 75% dei falsi, infatti, & sta-
to acquistato online da un
cliente che riteneva di aver
comprato I'originale.

A richiedere il maggior nu-
mero di autenticazioni ¢ stato il
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Regno Unito, dove i falsi sono
risultati superiori alla media: il
12%delle circa 68 milarichieste.
Al secondo e terzo posto Usa e
Cina, dove la percentuale di
prodotti contraffatti su quelli
“controllati” si sono rivelate
moltobasse:s,5% e 2,3% rispetti-
vamente. Al quarto posto, I'lta-
lia dove le richieste sono state
oltre 25 mila e la percentuale di
falsi si attesta sull’11,6%. Un tas-
sodicontraffazione molto simi-
leaquelloregistrato da Certilo-
goin Cina: dallaRepubblica Po-
polare, dove i prodotti falsi po-
polano mercati ad hoc nelle
principali metropoli, sono arri-
vatequasizzmilarichiestediau-
tenticazionedicuiil1i0,6% none
andato abuon fine.

Nonostante non sia ancora
giunta al termine, la battaglia
contro la contraffazione sta di-
ventando piu efficace proprio
perché, appunto, si delinea
sempre di pit come uno sforzo
congiunto: «Le aziende non
possono combattere da sole un
fenomeno che oggi ha dimen-
sionisempre piu globali-spiega
il ceo di Certilogo - devono sta-
bilire alleanze con il consuma-
tore finale, che deve poter pro-
vare I'autenticita del prodotto,
ma anche con i retailer che de-
vono garantire la sicurezza del
canale divendita. Poicisonoal-
tri soggetti in gioco: le dogane,
per esempio».

Certilogo, che attualmente
conta 2o dipendentie haun fat-
turato inferiore ai 3 milioni di
euro,epernodiquestonetwork
virtuoso. Eagisce sempredipilt
su una scena internazionale,
anche grazie aunaserie di figu-
re manageriali appena inserite
in azienda: «Ora che abbiamo
dimostrato che il nostro mo-
dello dibusiness ¢ valido- con-
ferma Casucci - ci stiamo
espandendo: oggi abbiamo una
controllata in Nord America e
puntiamo arafforzare lanostra
presenza all’estero. Le aziende
straniere sonomoltoattive nel-
lalotta ai falsi».

L’ampliamento della sfera
d’influenza di Certilogo non sa-
ra solo geografico: «Lavoriamo
per la maggior parte con i mar-
chi della moda e del lusso, ma
ora abbiamo cominciato anche
a operare nel segmento delle
componenti  meccaniche.
Guardiamo con particolare in-
teresseaduearee:ilfood eilde-
sign, nonostante quest’ultimo
abbia caratteristiche tali da
esporlo meno al rischio di con-
traffazione.
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Cosmetica
Beauty

and Luxury,
accordo

con La Perla

e Luxi

Alla guida. Peter Gladel

Marika Gervasio

Continua il trend positi-
vo per Beauty and Luxury -
distributore di marchi tra i
quali Abercrombie & Fitch,
Burberry, Coach, Elizabeth
Arden, Hipsteria, Jimmy
Choo, Lanvin, Montblanc,
Van Cleef & Arpels - che
chiude il 2016 con un fattura-
todioltre4omilionidieuroin
crescita del 499% rispetto al-
I'anno precedente.

L’azienda ha modificato il
proprio assetto societario
amministrativo daSrlaSpae
contestualmente ha comple-
tato I'acquisizione del 25% di
quota appartenente a Morris
Spa.Idue socirimastinel ca-
pitale di Beauty and Luxury
ottengono cosi il controllo
del1009% dellasocieta.

L’azienda hainoltre firma-
to con Revlon/Elizabeth Ar-
den I'accordo di distribuzio-
ne per I'Italia del brand La
Perla che nel 2017 sara prota-
gonistadiunlanciomoltoim-
portante e di un elevamento
del brand nel mercato della
bellezza in linea con il posi-
zionamento della maison di
moda. E peril 2017 sonoinar-
rivo nuovi contratti con
brandultralussochesaranno
annunciati.
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Jean Vuarnet

Addio
al campione
creatore

di occhiali

Siespento all’etadi83an-
ni Jean Vuarnet, sportivo e
fondatore della casa di oc-
chiali Vuarnet. Campione
olimpico di sci nel 1960 a
Squaw Valley negli Usa, sette
volte campione di Francia, &
diventato celebre anche per
essere I'inventore della posi-
zionesciisticadetta«aduovo
» che ha introdotto i principi
dell’aerodinamica nella di-
scesalibera.Nel1959introdu-
ceperprimogliscimetallicial
posto dei classicisciinlegno.
Nello stesso anno, grazie al
suo incontro con l'ottico Ro-
ger Pouilloux, entra nel mon-
do dell’occhialeria. In suo
onore Pouilloux creail famo-
so modello di occhiali dasole
montatura o2 che diventa si-
nonimo di prestazione spor-
tiva grazie alla lente Skilynx
che permette di migliorare in
modonettolavisionedellapi-
stainnevata. ConiVuarnetoz
Jean vince la medaglia d’oro
di discesa libera ai Giochi
Olimpici. Da quella vittoria
nasce un sodalizio tra i due
uominicheportaallacreazio-
nedellamaison Vuarnetsino-
nimo di innovazione, perfor-
manceedeleganzachecresce
negliannialivellointernazio-
nale fino ai nostri giorni.
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Campione. Jean Vuarnet

I1 10 gennaio

Per Pitti
Uomo 91
lo speciale
Moda24

Pitti Uomo 91, la manife-
stazionecheraccoglierapitdi
1.200marchidellamodauomo
(da martedi a venerdi prossi-
mo a Firenze) sara il primo
banco di prova per il made in
Ttaly del tessile-abbigliamen-
to nel 2017. Alle aziende e agli
stilisti protagonisti di questa
fiera - che ¢ diventata la piu
importante manifestazione
mondialedelsettore-Modaz4
dedicalo Speciale Pitti Uomo
91 che sara allegato a «Il Sole
24 Ore» martedi prossimo.

A Firenze sono attesi quasi
2smila buyer in arrivo da 104
Paesi in un mercato, quello
dell'industria italiana della
moda maschile, che vede an-
cora segnali d’incertezza. Se-
condo le stime Smi, il settore
archiviail2o16conunaleggera
crescita di fatturato (+0,9% a
8.982 milioni di euro) trainata
dall'export (+1,9% a 5.768 mi-
lioni), che pero sta perdendo
slancio per effetto dei Paesi
extraeuropei. Nello Speciale
anche una guida agli eventi in
citta, dagli opening alle mo-
stre,mentreunapagina¢dedi-
cata agli indirizzi da non per-
dere trabar, ritrovi e hotel nel
cuorediFirenze,unaallenovi-
tadel beauty e dell’eyewear.
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